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Présentation de la Revue de I'Organisation Responsable (ROR)

La ROR est la seule revue scientifique francophone des listes FNEGE, CNRS et HCERES
dédiée a la transition socio-écologique. Fondée en 2006 et affiliée au RIODD, elle explore
les relations entre organisations, marchés, individus et sociétés, en particulier dans les cas
du développement durable, de la responsabilité sociétale des organisations, de la
consommation responsable, de I'économie sociale et solidaire, de I'innovation sociale ou
de la régulation des activités socio-économiques. Pour stimuler les débats et structurer les
connaissances, la ROR publie réguliérement des numéros spéciaux sur des thémes comme
la décolonisation de la RSE (2021), le marketing durable (2019), la flexibilisation du travail
(2016) et la régulation des entreprises multinationales (2013). Ce numéro spécial est le fruit
d’une collaboration avec le réseau Fairness, réunissant les chercheur-es en sciences
humaines et sociales spécialistes du commerce équitable.
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THEMES DU NUMERO SPECIAL

Le commerce équitable vise a transformer les échanges marchands en vue d'une plus
grande justice sociale et environnementale. Fondé sur le dialogue, la transparence et le
respect, il participe a la transition socio-écologique en questionnant et en renouvelant les
pratiques liées aux prix, qualités des produits, relations commerciales ou controles des
filieres (Blanchet et Carimentrand, 2012). Depuis son émergence aux lendemains de la
Seconde guerre mondiale, le commerce équitable n‘a eu de cesse de croitre. Entre 2010 et
2020, son chiffre d'affaires fut multiplié par quatre ; en 2020, il s'élevait a 1,824 milliards
d'euros, poursuivant ainsi une croissance a deux chiffres malgré la crise sanitaire liée a la
pandémie mondiale de SARS-CoV-2'. Ce développement du commerce équitable est allé
de pair avec une reconfiguration de son périmétre :

1. De nouvelles catégories de produits: le commerce équitable s'est historiquement
construit autour des produits artisanaux et agroalimentaires. Puis, il s'est progressivement
élargi a d'autres produits, dont le bois, l'or, les cosmétiques, les fleurs et les ballons de
sport (Carimentrand, 2012). Ainsi, 'appellation « commerce équitable » est utilisée de
maniére de plus en plus extensive pour englober des criteres comme les conditions de
travail dans les usines des filieres textiles, le prix plancher pour les crédits carbones
(Howard et al. 2016) ou encore les garanties de durabilité des téléphones (Jindra et al.,
2019). Au-dela des produits, le commerce équitable touche aussi de plus en plus des
services dans les domaines de I'éducation et du tourisme (Schéou, 2012). Ces nouveaux
produits questionnent la confiance et le sens que les consommateurs donnent au
commerce équitable (Andorfer et Liebe, 2012 ; Eberhardt et al. 2021 ; Coulibaly-Ballet
et Tagbata, 2021). En outre, la montée en complexité conduit les acteurs du commerce
équitable a questionner leur capacité a réguler 'ensemble de la chaine de valeur et a se
concentrer sur un nombre limité de composants (Jindra et al., 2019).

2. De nouveaux labels et cahiers des charges : I'essor du commerce équitable est passé
par un développement des filieres certifiées (Coulibaly-Ballet, 2021). Fairtrade
International — Max Havelaar fut I'un des premiers labels de commerce équitable. Puis,
d‘autres ont émergé, donnant naissance a un marché des standards et des certifications
(Reinecke et al, 2012). Parmi eux, les labels ingrédients, certifiant non pas un produit mais
I'un de ses composants (comme le coton ou le cacao), occupent une place grandissante
au sein du commerce équitable. Cette multiplication des labels s'est accompagnée d’'une
plus grande variété des modes de contrdle dans les filieres : la tragabilité documentaire
(mass balance) est venue compléter la tracabilité physique. En paralléle de cet essor des
filieres certifiées, certaines organisations prennent le parti de développer des formes de
régulation des filieres basées sur d'autres mécanismes que les labels, tels que la
confiance ou des marques spécialisées.

" https://www.commercequitable.org/le-commerce-equitable/quelques-chiffres/
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3. De nouveaux enjeux : le commerce équitable s'est initialement développé autour des
questions de la rémunération des producteurs et des conditions de travail (cf. Guide
International des Labels de Commerce équitable?). Son développement conduit a faire
évoluer ces principes historiques. Lapproche « living wages », par exemple, porte un
regard renouvelé sur le concept de prix minimum garanti. Parallelement, les enjeux
environnementaux deviennent de plus en plus prégnants: la double labellisation
« agriculture biologique » et « commerce équitable » touche 88% des produits
labellisés® ; certains labels (ex: Bio Equitable en France) intégrent directement les

dimensions agroécologiques et équitables.

4. De nouveaux territoires : le commerce équitable s'est historiquement concentré sur la
transformation des échanges internationaux Nord-Sud. Depuis une dizaine d'années, de
nouvelles initiatives éclosent pour développer des initiatives de commerce équitable
Sud-Sud et Nord-Nord (Ballet et al., 2012). En France, la Loi sur |'économie sociale et
solidaire du 31 juillet 2014 englobe I'ensemble de ces initiatives inter- et intra-régionales.
En définitive, le commerce équitable sert désormais d'outil pour transformer I'économie
au niveau international, national et local.

5. De nouvelles formes d'interventions publiques: le commerce équitable s'est
originellement développé au sein de la société civile. Depuis une quinzaine d’années,
'Etat francais joue néanmoins un réle grandissant dans sa régulation. La Loi du 2 ao(it
2005 sur les PME |le dote d’'une définition légale ; la Loi du 31 juillet 2014 sur I'économie
sociale et solidaire I'étend aux relations avec tous les producteurs (y compris avec les
producteurs francais), et régule I'utilisation de l'allégation équitable ; la Loi du 6 aolt
2015 sur la croissance, lactivité et |'égalité des chances fixe un cadre pour la
reconnaissance de ses labels. En plus de cette |égislation, les collectivités territoriales
meénent des politiques publiques pour développer des achats responsables ou des
« territoires de commerce équitable » inspirés du principe des « Fairtrade towns »
(Rolland, 2015 ; Ballet et Carimentrand, 2019).

Les recherches antérieures ont surtout étudié ce développement du commerce équitable a
l'aune de sa conventionnalisation (mainstreaming) (Raynolds, 2009 ; Le Velly, 2015). Elles
éclairent les enjeux liés a une participation accrue d'acteurs conventionnels (multinationales,
grande distribution, etc.). En particulier, elles pointent les risques d'une récupération de la
critique du commerce équitable par le capitalisme (Reinecke, 2010), la reconfiguration des
relations de pouvoir au sein des filieres (Blanchet, 2010) et la résistance des acteurs face a
ces changements (Robert-Demontrond et Joyeau, 2010). En plus de ces questions
essentielles, le présent numéro spécial souhaite mettre l'accent sur des enjeux moins
discutés dans la littérature.

2 https://www.commercequitable.org/actualites/commerce-equitable-france-publie-le-guide-
international-des-labels-de-commerce-equitable/

3 https://www.commercequitable.org/wp-content/uploads/observatoire-du-commerce-equitable-
2020/cef-observatoireduce-2021.pdf
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PRINCIPALES QUESTIONS

Déja objet d'interprétations ambigués (Robert-Demontrond et Joyau, 2007), le
développement du commerce équitable rend plus prégnantes encore les questions sur la
définition, les frontiéres et les acteurs de cette catégorie de marché.

« Quelles sont les convergences et les divergences entre le commerce équitable et
d‘autres initiatives telles que l'agriculture biologique, les circuits courts, etc. ? Vers quels
nouveaux produits ou services s'étend le commerce équitable? Quel sens les
consommateurs donnent-ils aux nouveaux périmétres de cette catégorie de marché ?
Quelles sont les conséquences sur leurs pratiques ? En quoi les nouveaux périmétres du
commerce influencent-ils les stratégies des organisations (et réciproquement) ?

L'argument pragmatique d'une efficacité supérieure et d'un impact accru est souvent
avancé pour justifier le développement des filieres certifiées et I'émergence des labels
"ingrédients".

» Quels sont les impacts des nouveaux périmetres du commerce équitable sur les
producteurs ? sur les marchés concernés ? Quelles sont les nouvelles pratiques de
controle, de tracabilité ou de certification ?

De plus en plus, le commerce équitable rompt avec la tradition d’échanges Nord-Sud :

» Quels sont les enjeux du commerce équitable Nord-Nord ou Sud-Sud ? Comment
développer des filieres équitables francaises ? Comment transformer les relations de
pouvoir au sein des échanges (inter-)nationaux ? Etc.

L'urgence climatique, la crise sanitaire, la lutte contre les discriminations ou encore les
guerres font émerger de nouveaux enjeux sociétaux :

» Comment les nouveaux périmétres du commerce équitable inteégrent-ils de nouveaux
enjeux ? En quoi cette intégration ambitionne-t-elle de transformer les pratiques au sein
des marchés ? En quoi les perspectives postcoloniales, féministes, écologiques, etc.
éclairent ces enjeux ? Etc.

La multiplication des acteurs, la différenciation de leurs pratiques et la variété de leurs
engagements posent la question de la régulation du commerce équitable :

» Quels mécanismes de concertation, de coordination et de gouvernance participent a la
régulation des nouveaux périmeétres du commerce équitable ? Quels roles jouent la soft
law et la hard law ? Quels roles jouent I'Etat et les collectivités territoriales ? Etc.

Cette liste de questions demeure ouverte: le numéro spécial est ouvert a d'autres
problématisations liées aux nouveaux périmetres du commerce équitable.
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CALENDRIER

Le calendrier indicatif est calculé sur la base d'un processus d'évaluation en double aveugle,
conformément aux principes de la ROR.

31 décembre 2021. Echéance pour la soumission des articles.

= Mi-février 2022. Envoi des évaluations aux auteur-es (tour 1)

» Fin mai 2022. Soumission de l'article révisé

« Fin juin 2022. Envoi des évaluations aux auteur-es (tour 2)

» Début octobre 2022. Soumission de l'article finalisé

» Début décembre 2022. Publication du numéro spécial dans la ROR

SOUMISSION ET PUBLICATION DES ARTICLES

La ROR publie des articles en francais ou en anglais. Dans ce dernier cas, les auteurs
s'engagent a fournir un certificat de copy-editing (a leurs frais).

La ROR publie des articles issus des différentes disciplines des sciences humaines et
sociales, dont les sciences de gestion, I'économie, la sociologie, l'anthropologie, la
géographie, I'histoire, la science politique et le droit.

Les manuscrits doivent respecter les regles de forme de la revue (cf. ici). lls doivent étre
originaux et ne pas étre en cours d'évaluation dans une autre revue.

Les manuscrits doivent étre adressés a ror.revue@gmail.com au plus tard le 31 décembre
2021.

REFERENCES

Anderson M. (2018). Fair trade and consumer social Blanchet, V et Carimentrand A. 2012. Dictionnaire du

responsibility: Exploring consumer citizenship as a
driver of social and environmental change,
Management Decision, 56(3), 634-651.

Andorfer V.A., and Liebe, U. (2012). Research On Fair
Trade Consumption A Review. Journal of Business
Ethics, 106 (4), 415-435.

Ballet J., Renard M.C., et Carimentrand A. (2012). Le
commerce équitable Sud-Sud et I'émergence des

labels locaux. Mondes en développement, (4), 75-
84.

Ballet, J., & Carimentrand, A. (2019). Le mouvement
des villes équitables entre militantisme et
certification éthique des lieux. Ethique publique.
Revue internationale d‘éthique sociétale et
gouvernementale, 21(1).

Blanchet, V. 2010. « Quand l'Autre est le méme...
mais jamais tout a fait » : une lecture postcoloniale
du commerce équitable, Revue de ['organisation
responsable, 5: 17-29.

commerce équitable (Quae: Versailles).

Carimentrand, A. (2012). « Produit ». Dans, Blanchet,
V., et Carimentrand, A, « Dictionnaire du commerce
équitable », Edition Quae, Paris, pp. 213-217.

Coulibaly-Ballet M., Elidrissi D, and Zorana J., (2021),
Cultural Values in the Fair trade market: Examining
producers’organizations, In Research in Strategy
Science, Volume Cultural values in Strategy and
Organization, IAP Editor T.K. Das, New York.

Coulibaly-Ballet M., (2021), Le réle du label «
Fairtrade » dans la diffusion d'une production
durable et une consommation responsable en
Afrique de I'Ouest: le cas en Coéte d'lvoire, In
Dekhili 'S, Le Marketing au service du
développement durable, Iste-Wiley.

Coulibaly-Ballet M., Tagbata, W D., (2021), Le
commerce équitable a I'épreuve de la Covid-19,
entre I'engouement des consommateurs pour des
produits durables et la précarité des petits
producteurs, Session Spéciale « Marketing et


https://www.cairn.info/revue-de-l-organisation-responsable.htm?contenu=apropos

APPEL A CONTRIBUTIONS

Développement durable: comment gérer les
paradoxes du marché », 37 Congres International
de I'Association Francgaise de Marketing, Mai,
Angers.

Eberhardt, T., Hibert, M., Lischka, H.M., Hubert, M.
and Lin, Z(2021). The role of subjective knowledge
and perceived trustworthiness in fair trade
consumption for fashion and food products,
Journal of Consumer Marketing, 38 (1), 58-68.

Howard, R. J., Tallontire, A. M., Stringer, L. C., &
Marchant, R. A. (2016). Which “fairness”, for whom,
and why? An empirical analysis of plural notions of
fairness in Fairtrade Carbon Projects, using Q

methodology. Environmental science & policy, 56,
100-109.

Jindra, B., Hatani, F., Steger, T., & Hiemer, J. (2019).
Social upgrading and cooperative corporate social
responsibility in global value chains: the case of
Fairphone in China. Global Networks, 19(3), 371-
393.

Le Velly, R. (2015). Fair trade and mainstreaming. In
Handbook of research on fair trade. Edward Elgar
Publishing.

Raynolds, L. T. 2009. Mainstreaming fair trade coffee:
from  partnership to  traceability, = World
development, 37: 1083-93.

REVUE DE L'ORGANISATION RESPONSABLE

Reinecke, Juliane. "Beyond a subjective theory of
value and towards a ‘fair price”: an organizational
perspective on Fairtrade minimum price setting."
Organization 17.5(2010): 563-581.

Reinecke, J., Manning S., et Von Hagen O. 2012. The
Emergence of a Standards Market: Multiplicity of
Sustainability Standards in the Global Coffee
Industry, Organization Studies, 33: 791-814.

Robert-Demontrond, P, et Joyeau A. 2007. Le label «
commerce équitable » comme praxéme: diversité
des acteurs, diversification des significations,
Revue de I'organisation responsable, 2: 54-69.

Robert-Demontrond, P., et Joyeau A. 2010.
Résistances a la responsabilité sociale des
entreprises : de la critique des modalités a la
critique de la logique économique sous-jacente,
Revue de l'organisation responsable, 5: 5-16.

Rolland, L. 2015. La campagne « Fair Trade Towns ».
Une mise en territoires du commerce équitable au
nom du développement durable. Exemples de Lyon
et Bruxelles-Capitale. Thése de doctorat. Université
Paris-Ouest Nanterre La défense.

Schéou, B. 2012. Tourisme équitable. Dans,
Blanchet, V., et Carimentrand, A, « Dictionnaire du
commerce équitable », Edition Quae, Paris, pp.
222-230.




<<

  /ASCII85EncodePages false

  /AllowTransparency false

  /AutoPositionEPSFiles true

  /AutoRotatePages /None

  /Binding /Left

  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)

  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)

  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)

  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)

  /CannotEmbedFontPolicy /Error

  /CompatibilityLevel 1.4

  /CompressObjects /Tags

  /CompressPages true

  /ConvertImagesToIndexed true

  /PassThroughJPEGImages true

  /CreateJobTicket false

  /DefaultRenderingIntent /Default

  /DetectBlends true

  /DetectCurves 0.0000

  /ColorConversionStrategy /CMYK

  /DoThumbnails false

  /EmbedAllFonts true

  /EmbedOpenType false

  /ParseICCProfilesInComments true

  /EmbedJobOptions true

  /DSCReportingLevel 0

  /EmitDSCWarnings false

  /EndPage -1

  /ImageMemory 1048576

  /LockDistillerParams false

  /MaxSubsetPct 100

  /Optimize true

  /OPM 1

  /ParseDSCComments true

  /ParseDSCCommentsForDocInfo true

  /PreserveCopyPage true

  /PreserveDICMYKValues true

  /PreserveEPSInfo true

  /PreserveFlatness true

  /PreserveHalftoneInfo false

  /PreserveOPIComments true

  /PreserveOverprintSettings true

  /StartPage 1

  /SubsetFonts true

  /TransferFunctionInfo /Apply

  /UCRandBGInfo /Preserve

  /UsePrologue false

  /ColorSettingsFile ()

  /AlwaysEmbed [ true

  ]

  /NeverEmbed [ true

  ]

  /AntiAliasColorImages false

  /CropColorImages true

  /ColorImageMinResolution 300

  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK

  /DownsampleColorImages true

  /ColorImageDownsampleType /Bicubic

  /ColorImageResolution 300

  /ColorImageDepth -1

  /ColorImageMinDownsampleDepth 1

  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000

  /EncodeColorImages true

  /ColorImageFilter /DCTEncode

  /AutoFilterColorImages true

  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG

  /ColorACSImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /ColorImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /JPEG2000ColorACSImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /JPEG2000ColorImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /AntiAliasGrayImages false

  /CropGrayImages true

  /GrayImageMinResolution 300

  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK

  /DownsampleGrayImages true

  /GrayImageDownsampleType /Bicubic

  /GrayImageResolution 300

  /GrayImageDepth -1

  /GrayImageMinDownsampleDepth 2

  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000

  /EncodeGrayImages true

  /GrayImageFilter /DCTEncode

  /AutoFilterGrayImages true

  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG

  /GrayACSImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /GrayImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /JPEG2000GrayACSImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /JPEG2000GrayImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /AntiAliasMonoImages false

  /CropMonoImages true

  /MonoImageMinResolution 1200

  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK

  /DownsampleMonoImages true

  /MonoImageDownsampleType /Bicubic

  /MonoImageResolution 1200

  /MonoImageDepth -1

  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000

  /EncodeMonoImages true

  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode

  /MonoImageDict <<

    /K -1

  >>

  /AllowPSXObjects false

  /CheckCompliance [

    /None

  ]

  /PDFX1aCheck false

  /PDFX3Check false

  /PDFXCompliantPDFOnly false

  /PDFXNoTrimBoxError true

  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [

    0.00000

    0.00000

    0.00000

    0.00000

  ]

  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true

  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [

    0.00000

    0.00000

    0.00000

    0.00000

  ]

  /PDFXOutputIntentProfile ()

  /PDFXOutputConditionIdentifier ()

  /PDFXOutputCondition ()

  /PDFXRegistryName ()

  /PDFXTrapped /False



  /CreateJDFFile false

  /Description <<



    /BGR <>

    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>

    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>

    /CZE <>

    /DAN <>

    /DEU <>

    /ESP <>

    /ETI <>

    /FRA <>

    /GRE <>



    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)

    /HUN <>

    /ITA <>

    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>

    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>

    /LTH <>

    /LVI <>

    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)

    /NOR <>

    /POL <>

    /PTB <>

    /RUM <>

    /RUS <>

    /SKY <>

    /SLV <>

    /SUO <>

    /SVE <>

    /TUR <>

    /UKR <>

    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)

  >>

  /Namespace [

    (Adobe)

    (Common)

    (1.0)

  ]

  /OtherNamespaces [

    <<

      /AsReaderSpreads false

      /CropImagesToFrames true

      /ErrorControl /WarnAndContinue

      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false

      /IncludeGuidesGrids false

      /IncludeNonPrinting false

      /IncludeSlug false

      /Namespace [

        (Adobe)

        (InDesign)

        (4.0)

      ]

      /OmitPlacedBitmaps false

      /OmitPlacedEPS false

      /OmitPlacedPDF false

      /SimulateOverprint /Legacy

    >>

    <<

      /AddBleedMarks false

      /AddColorBars false

      /AddCropMarks false

      /AddPageInfo false

      /AddRegMarks false

      /ConvertColors /ConvertToCMYK

      /DestinationProfileName ()

      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK

      /Downsample16BitImages true

      /FlattenerPreset <<

        /PresetSelector /MediumResolution

      >>

      /FormElements false

      /GenerateStructure false

      /IncludeBookmarks false

      /IncludeHyperlinks false

      /IncludeInteractive false

      /IncludeLayers false

      /IncludeProfiles false

      /MultimediaHandling /UseObjectSettings

      /Namespace [

        (Adobe)

        (CreativeSuite)

        (2.0)

      ]

      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK

      /PreserveEditing true

      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged

      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile

      /UseDocumentBleed false

    >>

  ]

>> setdistillerparams

<<

  /HWResolution [2400 2400]

  /PageSize [612.000 792.000]

>> setpagedevice



